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ELEZIONIEUROPEE. LIMPORTANZA DELLA PARTECIPAZIONE

Votare per non lasciar
decidere solo agli altri

meno di due mesi dal
voto per il rinnovo del
Parlamento europeoil clima
elettorale si sta surriscaldan-
do. Leader e partiti prepara-
no leliste dei candidati (e nel
frattempo ingaggiano con-
fronti e diverbi non sempre
interessanti sul piano politi-
co); i sistemi elettorali nazio-
nali oliano gli ingranaggi; lo
stesso Europarlamento con
le ultime due sessioni plena-
rie (10-11 aprile a Bruxelles;
22-25 aprile a Strasburgo) &
impegnato in una serie di
votazioni per portare a ter-
mine importanti iter legisla-
tivi maturati in questi anni.
In primo piano figurano le
grandi sfide del momento

(guerra, sicurezza e difesa,
economia); sullo sfondo ri-
mangono le “urgenze” di
sempre, derubricate e poste
in secondo piano: invec-
chiamento demografico,
migrazioni, cambiamento
climatico, riforme istituzio-
nali, rapporto UE-Stati
membri, cittadinanza.

In vista del voto simpone
semmai il grande tema della
disinformazione.

1l quale comprende almeno
due aspetti. Il primo riguar-
da la conoscenza, o meno,
dell'Unione europea da par-
te dei cittadini dei Paesi ade-
renti. Conoscenza necessa-
ria per esprimere un voto
consapevole. Ma quanti cit-
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tadini europei hanno dime-
stichezza, o anche solo una
infarinatura, dei Trattati Ue,
delle istituzioni comunitarie
e delle loro competenze e
ruoli? Quanti saprebbero
indicare i poteri del Parla-
mento di Strasburgo rispet-
to al Consiglio o alla Com-
missione? Per una cittadi-
nanza attiva non sono ele-
menti di secondo piano.

Ma laltro aspetto della di-
sinformazione attiene alle
pitt volte segnalate, possibili
e temute ingerenze stranie-
re o di poteri occulti interes-
sati a destabilizzare 'UE 0 a
intralciare in vario modo il
processo di integrazione po-
litica, economica e sociale

Una seduta del Parlamento europe

dell’Europa. Di quellEuropa
che & — o dovrebbe essere —
portatrice di pace, democra-
zia, diritti, innovazione e
sviluppo. Nona caso'UE ha
dato vita a una task force per
svelare fake news tendenti a
raccontare il falso sull' Unio-
ne o a minarne la credibilita
presso gli elettori europei.

Per maggiore trasparenza,
proprio a due mesi dalle ele-
zioni (6-9 giugno), sono en-
trate in vigore nuove norme
comuni sulla pubblicita po-
litica che stabiliscono stan-
dard condivisi nel mercato
interno in materia di traspa-
renza e targeting della pub-

0 a Strasburgo (foto SIR/ Marco Calvarese)

blicita politica, «consenten-
do ai cittadini di identificare
imessaggi che cercanodiin-
fluenzare le loro opinioni e
decisioni politiche», come
specifica una nota della
Commissione. Queste rego-
le vorrebbero favorire «un
dibattito democratico aper-
to ed elezioni libere». La
pubblicita politica «deve ora
essere chiaramente identifi-
cata come tale e indicare chi
I'ha pagata e a quale prezzo»
si precisa da Bruxelles. Cio
che peraltro avviene gia in
alcuni Stati membri.

Vira Jourovd, vicepresiden-
te della Commissione, ha di-
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chiarato in proposito: «La
nuova legge rende la pubbli-
cita politica pit trasparente
e stabilisce protezioni pilt
forti contro le interferenze e
le manipolazioni straniere.
Sara pit facile per gli elettori
votare, identificare i conte-
nutia pagamento, sapere chi
ha pagato la pubblicita elet-
torale». Tali norme si appli-
cheranno gia per le elezioni
europee di questanno.
Presentando la campagna
istituzionale per invitare i
cittadini al voto, la direzione
generale della comunicazio-
ne del Parlamento europeo
aveva non a caso messo in
guardia «da una delle prin-
cipali minacce al voto: la di-
sinformazione». Nella stes-
sa occasione era stato pre-
sentato lo slogan di tale
campagna: “Usa il tuo voto”
Per dire della rilevanza della
partecipazione democrati-
ca espressa anche, seppur
non solamente, nelmomen-
to elettorale. Per evitare —
perdirlain altro modo — che
altri decidano al nostro po-
sto.

Gianni Borsa
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